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1- Exportaciones del Sector Cárnico
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2- La promoción en la Expo Shanghai



¿ Cuál es la estrategia del Inac?
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¿ En qué consiste el desafío?
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Healthy fast food: planta baja



Slow food: planta alta



Resultados hasta el momento



Integrando las partes: trazabilidad de cortes



3- ¿Cómo aprovechar las oportunidades?



¿ Cuánto venderá Uruguay el 2010
en productos cárnicos ? 

¿ En qué tipo de 
productos?  
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¿ Cómo duplicar las ventas cárnicas a 
China  en 5 años?  
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El comercio: una vía de dos manos

¿Qué ofrece Uruguay? ¿Qué ofrece China?
1- Mercado pequeño, relativamente 
sofisticado, en crecimiento debido al 
Turismo.

1- Mercado muy grande, ciudades de 
alta densidad, nichos de alto poder 
adquisitivo con influencias occidentales.

2- Alimentos de alta calidad para atender 
nichos, gastronomía propia con cultura 
“rioplatense” (o pampeana). Know how 
sobre sistemas agronómicos y gestión 
de cadenas alimenticias

2- Oportunidad  de colocación de 
alimentos. Interés de conocer la 
gastronomía uruguaya  e implantar 
negocios.

3- Oportunidades de inversión en 
infraestructura para el desarrollo del 
país. Necesidad de productos de 
tecnología sofisticada.

3- Bienes de capital y know how para el 
desarrollo de grandes proyectos de 
infraestructura (por su propio desarrollo)



¿Cómo hacerse conocer en China?

Alimentos, gastronomía

Turismo Logística Software

Ciencias 
Médicas

Diseño

Bienes 
Culturales

Primero hay que hacerse conocer, creando una Plataforma 
Comercial amplia y firme en donde se pueda apoyar todo el 
conjunto.



Pensando el desembarco:
un nuevo enfoque
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¿Una presencia comercial 
permanente?

Apoyo y 
complemento 

con la 
Embajada

Gestión 
pública, 

privada o 
mixta 

Orientada al 
comercio y 

la promoción

Inversión 
acorde a 

resultados

Oficina Comercial
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