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1- EXxportaciones del Sector Carnico

2- La promocion en la Expo Shanghal

3- ¢, Como aprovechar las oportunidades?



Instituto Nacional de Carnes

1- Exportaciones del Sector Carnico
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Subproducto industrializado ed7 13864

Total Republica Popular China

SUBPRODUCTOS :> HARIMNA DE CARME/HUES D
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Cifras en % de valor, Enero-Julio 2010
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Instituto Nacional de Carnes

2- La promocion en la Expo Shanghai
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¢, Cual es la estrategia del Inac?
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¢, En qué consiste el desafio?
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Resultados hasta el momento



Integrando las partes: trazabilidad de cortes



Instituto Nacional de Carnes

3- ¢, Como aprovechar las oportunidades?



¢, Cuanto vendera Uruguay el 2010
en productos carnicos ?

¢, En qué tipo de
productos?




¢, Como duplicar las ventas carnicas a
China en 5 anos?
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El comercio: una via de dos manos

¢, Qué ofrece Uruguay?

1- Mercado pequefio, relativamente
sofisticado, en crecimiento debido al
Turismo.

2- Alimentos de alta calidad para atender
nichos, gastronomia propia con cultura
“rioplatense” (o pampeana). Know how
sobre sistemas agronomicos y gestion
de cadenas alimenticias

3- Oportunidades de inversion en
infraestructura para el desarrollo del
pais. Necesidad de productos de
tecnologia sofisticada.

¢, Qué ofrece China?

1- Mercado muy grande, ciudades de
alta densidad, nichos de alto poder
adquisitivo con influencias occidentales.

2- Oportunidad de colocacion de
alimentos. Interés de conocer la
gastronomia uruguaya e implantar
negocios.

3- Bienes de capital y know how para el
desarrollo de grandes proyectos de
infraestructura (por su propio desarrollo)



¢, Como hacerse conocer en China?

Primero hay que hacerse conocer, creando una Plataforma
Comercial ampliay firme en donde se pueda apoyar todo el
conjunto.

IENES
Culturales

Ciencias

- Diseflo
Médicas

Logistica Software

Alimentos, gastronomia




Pensando el desembarco:
un nuevo enfoque
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¢cUna presencia comercial
permanente?

Apoyo 'y Gestion
complemento publica,

con la privada o
Embajada mixta

Inversion Orientada al

acorde a comercio y
resultados la promocion







